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1 SEO LYHYESTI 

 

SEO tulee sanoista Search Engine Optimization, suomeksi hakukoneoptimointi. 

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on optimoida verkkosivusto siten, että se tavoittaisi 

mahdollisimman paljon asiakkaita, eli verkkosivu näyttäytyisi mahdollisimman korkealla 

hakutuloksissa. Hakukoneista suosituin Suomessa on Google, joka haalii miltei 95 % hauista.  

SEO jakautuu karkeasti kolmeen osa-alueeseen: 

1. On-Page SEO, eli sisäinen optimointi 

2. Off-Page SEO, eli ulkoinen optimointi 

3. Tekninen SEO 

 

Kun verkkosivu optimoidaan näiden kolmen osa-alueen mukaisesti, tuo hakukoneet verkkosivulle 

orgaanista liikennettä ilman maksullista mainontaa. SEO:sta huolen pitäminen pitää verkkosivut 

hakutuloksissa korkealla ja luovat brändille uskottavuutta ja asiakasvirtaa. 

1.1 ON-PAGE SEO 
 

On-Page SEO, eli sisäinen optimointi on täysin internet sivun pääkäyttäjän muokattavissa ja 

kontrolloitavissa. Tämä pitää sisällään sisällöt, avainsanat, otsikointi, meta-kuvaukset, kuvat ja 

niiden vaihtoehtoiset kuvaukset sekä käyttäjäkokemus. 

Tekoälyä voi hyödyntää sisällönluonnissa aiheiden ideoinneissa liittyen esim. trendeihin, 

kilpailijoihin, toimialaan ja kohdeyleisöön. Tekoäly pystyy analysoimaan kiinnostavia aiheita, jotka 

herättävät kohdeyleisön huomion, mutta myös analysoida aiemmin menestyneitä sisältöjä. 

Sisältöjen luomisessa on myös hyvä kuulla kohdeyleisöä, eikä täysin nojata tekoälyn apuun. 

Tekoälylle voi antaa myös käsiteltäväksi luotua tekstiä. Tekoäly optimoi valmiin tekstin sisältämään 

avainsanoja, mutta siten, että teksti pysyy luonnollisena. Tässä on hyvä huomioida, että ihmisen 

tulee käsitellä sisällöt vielä tekoälyn jälkeen, että sisällöt pysyvät faktuaalisesti oikeina ja 

luonnollisina. Tekoäly voi generoida myös avainsanalistan URL osoitteen perusteella, jolloin sisällöt 

voi kirjoittaa itse lisäten avainsanoja luonnollisesti sisältöön. Sisällön otsikoinnissa voi myös käyttää 



Haaga-Helia ammattikorkeakoulu 
Niina Kuutti 
 

SEO opas  

 

   
 

tekoälyn apua, sillä se pystyy luomaan avainsanoista ja trendeistä hyviä otsikoita, jotka nostavat 

hakutulosta ylöspäin. 

Tekoälyyn voi luottaa huomattavasti enemmän kuvausten teossa. Tekoäly luo todella tarkkoja 

kuvauksia, jotka ovat tiiviitä ja sisältävät avainsanoja. Kuvaukset, kuten meta-kuvaukset ja kuvien 

vaihtoehtoiset kuvaukset ovat niin hakukoneille, mutta myös saavutettavuuden kannalta erittäin 

tärkeitä ja melkeinpä välttämättömiä. Hakukoneet ja lukulaitteet eivät näe kuvia, eikä niiden 

sisältöä ilman kuvausta mitä kuvassa on. Meta-kuvaukset ovat elinehto sellaisille sivustoille, joissa 

on monia eri sivuja, nämä lyhyet kuvaukset kertovat suoraan hakukoneelle mistä käyttäjän etsimä 

tieto löytyy. Meta-kuvaukset ovat lyhyitä kuvauksia, jotka kertovat sivujen sisällön hakukoneelle. 

Meta-kuvaukset nostavat sivustojen sijaintia hakutuloksissa, mutta myös lisäävät käytettävyyttä 

sivustolla. 

Käytettävyys ja käyttäjäkokemus ovat myös mitattavissa tekoälyn avulla. Tekoäly voi analysoida 

sivuston käytettävyyttä ja selkeyttä sisällöistä painikkeisiin. Tekoäly voi ehdottaa muutoksia 

navigointiin tai selkeyttämistä sisältöihin tai sisältöjen löydettävyyteen. 

 

1.2 OFF-PAGE SEO 
 

Off-Page SEO, eli ulkoinen optimointi, tarkoittaa kaikkia niitä toimenpiteitä, jotka tapahtuvat 

verkkosivuston ulkopuolella, mutta vaikuttavat sen näkyvyyteen ja sijoituksiin hakukoneissa. 

Tärkeimpiä osa-alueita ovat linkkiprofiili, brändin maine, sosiaalinen näkyvyys sekä 

verkostoituminen muilla alustoilla. 

Tärkeintä Off-Page SEO:lle on laadukkaat ulkoiset linkit. Hakukoneet lukevat linkit niin sanotusti 

suosituksiksi, jotka kertovat sivuston luotettavuudesta ja arvosta. Tämä nostaa sivustoa ylöspäin 

hakutuloksissa. Tekoäly voi auttaa kilpailijoiden linkkien analysoinnissa ja suosittelemaan 

mahdollisia yhteistyökumppaneita ja heidän sivustojaan linkkien saamiseksi sivustolle. Tekoäly voi 

myös arvioida linkkien laatua, huonolaatuiset linkit lukeutuvat roskapostiksi ja huonontavat 

hakutuloksissa näkymistä. 

Hakukoneet huomioivat myös brändin maininnat ja näkyvyyden muualla verkossa. Tekoäly voi 

seurata keskusteluja, artikkeleita ja mainintoja eri kanavissa sekä analysoida, miten ne vaikuttavat 

brändin uskottavuuteen. Vaikka sosiaalisen median signaalit eivät suoraan määritä hakutulosten 

sijoitusta, aktiivisuus ja jaettava sisältö voivat lisätä liikennettä ja epäsuorasti vahvistaa 

hakukoneoptimointia. Tekoälyä voi hyödyntää sisällön optimoinnissa eri alustoilla, esimerkiksi 

trendaavien aiheiden tai kohdeyleisön kiinnostuksen kohteiden suhteen. 
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Hakukonenäkyvyyteen ja varsinkin paikalliseen hakukonenäkyvyyteen vaikuttaa myös yrityksen 

saamat arvostelut ja asiakaspalaute. Tekoäly voi analysoida palautteita ja antaa kehitysehdotuksia, 

mutta myös kirjoittaa palautteisiin asiallisia ja ystävällisiä vastauksia. Parempi asiakaskokemus 

johtaa positiivisiin arvioihin ja parempiin hakukonetuloksiin. 

 

1.3 TEKNINEN SEO 
 

Tekninen SEO tarkoittaa verkkosivuston teknisiä ratkaisuja ja rakenteita, jotka auttavat 

hakukoneita indeksoimaan ja ymmärtämään sivustoa. Sen avulla varmistetaan, että sivusto 

latautuu nopeasti, toimii eri laitteilla ja on turvallinen sekä käyttäjäystävällinen. Sivuston tekniset 

ominaisuudet määrittävät myös saavutettavuuden sivustolla.  

Tekoälyä voi käyttää apuna analysoimaan sivuston toimivuutta, käytettävyyttä ja saavutettavuutta. 

Tekoäly pystyy latausaikoja analysoimalla tunnistamaan hitaat elementit, kuten raskaat kuvat tai 

turhat skriptit ja luoda näihin ratkaisut. Ratkaisujen lisäksi tekoälyä voi käyttää apuvälineenä 

sivustokoodin luomiseen ja optimointiin, tekoälyn luoma tulee kuitenkin aina tarkistaa. Erityisesti 

mobiiliystävällisyys on tärkeää, sillä suurin osa verkkoliikenteestä tulee mobiililaitteista. Hakukoneet 

tunnistavat responsiiviset sivustot ja nostavat niitä ylöspäin hakutuloksissa, jos responsiivisuudessa 

on ongelmia ja verkkosivu ei skaalaudu oikein mobiililaitteilla, löytää tekoäly tämän ongelman ja 

tarjoaa siihen mahdollista ratkaisua. Tekoäly voi yleisesti arvioida sivun toimivuutta eri laitteilla, 

havaita ja ratkaista ongelmia mobiilikäytössä. 

Turvallinen sivusto (HTTPS) on sekä hakukoneiden että käyttäjien luottamuksen kannalta 

välttämätön. Tekoäly voi valvoa mahdollisia tietoturvaongelmia ja raportoida niistä, ennen kuin ne 

vaikuttavat näkyvyyteen.  

Tekninen SEO varmistaa, että sivusto toimii taustalla moitteettomasti. Tekoäly puolestaan voi 

nopeuttaa ongelmien tunnistamista ja tarjota konkreettisia ratkaisuja sivuston suorituskyvyn, 

turvallisuuden, käytettävyyden ja saavutettavuuden parantamiseen. 
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2 HAKUKONEOPTIMOINTI SIVUSTOLLA 

 

1. Meta title ja meta description lisääminen HTML koodiin – lisätiedot teknisissä 

ohjeissa. Meta title ja meta description ovat otsikko ja kuvausteksti, jotka näkyvät 

hakukoneissa. Nämä eivät siis ole varsinaisesti sivuston otsikko, tai tule ollenkaan 

näkyviin sivustolle, vaan näkyvät hakutuloksissa.  

 

2. Avainsanat – sivuston sisällöt tulisi tarkistaa ja kirjoittaa niin, että käyttää enemmän 

avainsanoja, mutta luonnollisissa lauseissa. Esimerkiksi, jos sivustolla on jo valmiiksi 

kuvauksena tämän tyylinen teksti  

 

”Kahvila-ravintola on idyllisellä sijainnilla ja tarjolla on niin makeita kuin suolaisiakin 

herkkuja. Löydät meidät kuvankauniin Porvoon ytimestä, Vanhankaupungin kupeesta.”   

 

voisi kirjoittaa hakukoneystävällisesti esimerkiksi näin: 

  

” Tervetuloa Kahvilaan – Porvoon tunnelmalliseen kahvilaan (ravintolaan)! 

Kahvila-ravintola tarjoaa herkullisia makuelämyksiä keskellä idyllistä ja kuvankaunista 

Porvoota. Meiltä löydät elämykselliset suolaiset, kuin myös suussa sulavat makeat 

leivokset ja herkut, sekä viihtyisän ilmapiirin. Etsitkö kahvilaa Porvoossa rentoon hetkeen 

tai ravintolaa juhlaan? Kahvila palvelee sekä yksityisiä vierailijoita että ryhmiä – 

tarjoamme myös ryhmävaraukset ja catering-palvelut Porvoon alueella. Astu sisään ja 

koe ainutlaatuinen makumatka suomalaisessa miljöössä!” 

 

Kun tekstiä laajennetaan ja lisätään kuvaavia sanoja, sekä hakukoneystävällisiä 

avainsanoja, kuten kahvila Porvoo tai ryhmävaraukset Porvoo, löytää hakukone 

todennäköisimmin sivustolle nopeammin ja suosittelee sitä mahdolliselle asiakkaalle 

korkeammalla tuloksella. Alavalikkoon voi myös lisätä tekstiä, joka sisältää avainsanoja, 

kuten esimerkiksi ”Löydät meidän kahvila-ravintolan lisäksi myös sosiaalisesta mediasta!” 

ja sosiaalisen median linkit alle.  

 

Avainsanojen lisääminen on todella sujuvaa tekoälyn avulla. Yksinkertaisimmillaan 

tekoälylle voi antaa tekstiosion ja pyytää sitä lisäämään tekstiin avainsanoja 

luonnollisesti. Tekoälylle voi myös antaa koko sivuston (osoitteen) käsittelyyn ja pyytää 

sitä muuttamaan tekstejä hakukone ystävällisemmiksi. Tekoäly voi myös sivuston 
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perusteella luoda valikoiman avainsanoja käyttöön, jos haluaa kirjoittaa tekstit itse. Aina 

on hyvä muistaa, että ihmisen tulee tarkistaa tekoälyn luomat tekstit. 

 

3. Vaihtoehtoiset kuvatekstit – kaikkiin kuviin tulee lisätä ALT-teksti, joka kuvaa sitä, 

mitä kuvassa on. Vaihtoehtoiset tekstit lisäävät verkkosivun saavutettavuutta, mutta 

myös hakukoneet lukevat näitä alt-tekstejä ja näyttävät hakutuloksissa korkeammalla 

verkkosivuja, joilla on kuvissa alt-tekstit.  

 

Tekoälyä voi käyttää tukena vaihtoehtoisissa kuvateksteissä. Promptilla ” Voitko luoda 

SEO ystävällisiä vaihtoehtoisia kuvauksia kuvitteellisille kahvilan tai ravintolan logoille” 

tulokseksi tulee seuraavaa 

 

"Rustic Bean -kahvilan logo, jossa höyryävä kahvikuppi ja käsinkirjoitustyylinen fontti" 

"Moderni urbaani kahvilalogo, jossa minimalistinen kahvipapu ja tyylikäs typografia" 

"GreenLeaf Café -luomukahvilan logo, jossa vihreä lehti ja pyöreä symboli" 

"Vintage-henkinen kahvilan logo, jossa kahvimyllyn kuva ja koristeellinen kehys" 

"Bella Tavola -italialaisen ravintolan logo, jossa haarukka, veitsi ja viinilasi" 

"Tyylikäs mereneläväravintolan logo, jossa sininen ankkuri ja simpukka" 

"SteakHouse Grillin logo, jossa liekkisymboli ja lihaveitsi" 

"VeggieBowl -kasvisravintolan logo, jossa vihreä kulho ja värikkäitä vihanneksia" 

Tekoälylle voi syöttää suoraan internet sivun osoitteen ja pyytää koko sivustolle 

vaihtoehtoisia tekstejä tai sivuston logolle vaihtoehtoista tekstiä, mutta myös 

logon/kuvan voi antaa kuvana ja pyytää vaihtoehtoista tekstiä logolle/kuvalle. 

Hakukoneiden lisäksi myös tekstinlukijat, joita esimerkiksi sokeat käyttäjät käyttävät, 

tarvitsevat näitä vaihtoehtoisia kuvauksia.  

 

4. Otsikointien tarkistaminen – otsikot ovat niitä, mitä hakukone lukee ja hakee 

sivustolta. Verkkosivulla voi olla useampi otsikko, mutta on tärkeää huomioida, että 

otsikoissa on hierarkia; H1 on pääotsikko, H2 ja H3 alaotsikoita. Otsikointi lisää myös 

saavutettavuutta ja sivuston käytettävyyttä. Tässä on hyvä huomioida se, ettei käytä 

pelkästään pääotsikoita, vaan pitää yhden pääotsikon ja loput alaotsikoina. Näin 

hakukone ymmärtää mikä sivuston pääaihe on. Tässä voi myös käyttää apuna tekoälyä 
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kysymällä kuinka järjestelisi otsikoinnit uudelleen. 

 

5. Sivuston nopeus, käyttäjäkokemus ja mobiilikäytettävyys – Sivuston 

käytettävyyttä ja latausnopeutta pystyy testaamaan ja analysoimaan Google PageSpeed 

Insights työkalulla. Raportin ajettua työkalu kertoo, miten verkkosivun koodia voi 

muokata käytettävyyden ja latausnopeuden parantamiseksi. Tekoälylle voi syöttää tämän 

raportin ja se voi kertoa, mitä mikäkin osio tarkoittaa ja mitä korjauksia pitää 

konkreettisesti tehdä sivustolla. Mobiilissa esimerkiksi kuvien painot voivat hidastaa sivun 

latausnopeutta ja täten huonontaen käyttäjäkokemusta. Aina uuden sisällön lisäämisen 

jälkeen olisi hyvä tarkistaa, että sivusto on edelleen säilynyt käytettävänä ja varsinkin 

mobiilikäyttö on säilynyt erittäin hyvänä, sillä suurin osa käyttäjistä on mobiilikäyttäjiä 

nykyään.  

 

6. Liikenteen lisäämiseksi sivustolle voi lisätä esim. reseptejä tai blogikirjoituksia. 

Tapahtumasivu on todella kiva lisä, sinne voisi lisätä kuvauksia tapahtumista tai 

kertomuksia menneistä tapahtumista. Sivustolle voi myös lisätä sisäisiä linkkejä 

esimerkiksi, jos sivustolla on tai olisi mahdollista ottaa käyttöön varauslomake, voisi 

menusta tai etusivulta olla linkitys suoraan varauslomakkeelle. Sisäiset linkitykset 

kasvattavat hakutuloksissa näkymistä. 

 

7. URL-osoitteet – hakusanaohjaus URL osoitteille, nimetään esimerkiksi kahvila.fi/menu 

uudelleen siten, että se olisi esimerkiksi kahvila.fi/kahvila-menu-porvoo tai 

kahvila.fi/ravintola-menu-porvoo, näin URL linkit kertovat hakukoneelle sivuston 

sisällöstä ja se todennäköisemmin suosittelee verkkosivua hakutuloksissa ylempänä. 

Pienillä korjauksilla, esimerkiksi paikkakunnan lisäämisellä, saa nostettua hakutuloksissa 

näkymistä huomattavasti. 

 

8. Google My Business -profiilin tarkistaminen, löytyykö sieltä tarvittavat tiedot, jotka 

ovat ajan tasalla ja optiomoidut hakutermit. Google My Business on maksuton työkalu, 

jonka avulla yritys voi hallita näkyvyyttään Googlen hakutuloksissa ja Google Mapsissa. 

Profiilin avulla yritys saa paremman mahdollisuuden löytyä paikallisissa hauissa. Kaikista 

tärkein Google My Business profiili on paikallisissa hauissa, esimerkiksi ”kahvila Porvoo” 

nostaa esille Google My Business profiileilla Porvooseen sijoittuvat kahvilat. Profiilia 

kannattaa ylläpitää niin, että aukioloajat, yhteystiedot, kuvat ja palvelut ovat paikkaansa 

pitäviä. Satunnaiset asiakkaat katsovat tiedot hakukoneesta kuten Google ja jos tiedot 

ovat epäselviä, tai paikalle mentäessä paikka ei olekaan auki, ei asiakas palaa 

uudestaan. Google My Business profiilin luominen ja ylläpitäminen on myös mahdollista 
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yrityksille, joilla ei ole ollenkaan erillisiä internet sivuja tai sosiaalisen median presenssiä. 

Google My Business profiili mahdollistaa suosituimman hakukoneen tuloksissa näkymisen 

ja on tärkeä askel hakukoneoptimoinnissa. Tekoälyltä voi kysyä apua Google My 

Business profiilin luomisessa ja optimoinnissa. Tekoäly pystyy luomaan step-by-step 

oppaan siitä, kuinka profiili luodaan ja optimoidaan. 
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3 TEKNISET OHJEET  

 

Meta title ja meta description HTML koodin <head> -osiossa (esimerkki tekstein): 

<head> 

  <title>Ravintolan sivuston otsikko</title> 

  <meta name="description" content="Ravintola tarjoaa herkullisia makuelämyksiä paikkakunnalla. 

Tervetuloa viihtymään idylliseen seutuun ja tutustumaan uusiin makyelämyksiin!"> 

</head>  

Meta title ja meta description eivät suoraan näy sivustolla, ne kertovat hakukoneelle mitä sivusto 

sisältää. Meta title näkyy hakutulossivulla sinisenä otsikkona ja meta description sen alla harmaana 

tekstinä. Koodin <head> osiossa meta title tulee <title> sisään ja meta description tulee <meta 

name> osion content=”..” sisälle. Hyvin tehdyt otsikko ja sisältöteksti kertovat hakutuloksissa 

ytimekkäästi ja kattavasti myös käyttäjälle mitä sivusto sisältää.  

ALT-teksti kuviin: 

Kuvan paikka voi näyttää esimerkiksi tältä 

<img src="img_food.jpg" alt="null" width="500" height="600"> 

Vaihtoehtoinen kuvaus tulee kuvan paikan alt osioon. Alt osion voi joko lisätä, tai se on arvolla null 

(tarkoittaa nollaa tai tyhjää) koodissa. Hakukone lukee vaihtoehtoisia kuvauksia, sillä hakukoneet 

eivät pysty katsomaan kuvaa. Käytännössä tämä tarkoittaa sitä, että kuva ilman vaihtoehtoista 

kuvausta on tyhjä alue hakukoneelle, eikä hakukone voi käyttää tätä kuvaa tuloksissa.  

Hyvän vaihtoehtoisen tekstin tekee mahdollisimman yksinkertainen, mutta kuvaava teksti, joka 

oikeasti kertoo mitä kuvassa tapahtuu. ”Ruoka-annos pöydällä” ei kuvaa nimenomaan tietyn 

ravintolan menun ruoka-annosta, vaihtoehtoiseen tekstiin voi sisältää ruoka-annoksen nimen, 

pääainesosat, makumaailmaa kuvaavia sanoja yms. Alt-teksti on hyvä pitää noin 125 merkin 

pituisena, joten lyhyt, mutta kuvaava on mainio vaihtoehtoinen teksti kuvalle.  
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4 TEKOÄLY APUNA 

 

Tekoäly on loistava apuri hakukoneoptimoinnin tehostamiseen, tekoäly lukee verkkosivustoa 

samoin tavoin, kuin hakukone ja osaa ehdottaa konkreettisia parannuksia sivun optimoimiseksi. 

Sivun optimoiminen nostaa hakukoneiden tuloksissa sivustoa. 

Tekoäly pystyy analysoimaan olemassa olevaa tekstiä ja ehdottamaan siihen sopivia avainsanoja, 

luomaan tekstistä eri versioita, joissa avainsanat sijoittuvat luonnollisesti ja muokkaamaan pitkiä 

tekstejä tiiviimmiksi hakukoneystävälliseen muotoon. On kuitenkin tärkeää, että lopullinen sisältö 

käydään aina ihmisen toimesta läpi. Tekoäly voi toisinaan käyttää liikaa korusanoja tai muodostaa 

lauserakenteita, jotka eivät kuulosta aidosti ihmisen kirjoittamilta. Oikeinkirjoitus ja tekstin 

faktuaalinen sisältö on myös tarkistettava tekoälyn jälkeen.  

Hakukoneet ja ruudunlukuohjelmat eivät näe kuvia, vaan tarvitsevat niille vaihtoehtoisen 

kuvauksen. Tekoäly osaa kuvata kuvan sisältöä ja luoda kuville hakukone ystävällisiä, tiiviitä ja 

avainsanoja sisältäviä vaihtoehtoisia kuvauksia. Hakukoneet lukevat vaihtoehtoiset kuvaukset 

sivustoilta ja nostavat sivustoa hakukoneiden tuloksissa. Vaihtoehtoiset kuvaukset lisäävät myös 

saavutettavuutta sivustolla. 

Tekoäly voi kirjoittaa blogikirjoituksia ja sisältöjä sivustolle analysoimalla alan trendejä ja 

kilpailijoiden sivustojen sisältöjä. Tekoäly pystyy hallitsemaan suuria kokonaisuuksia ja kokoamaan 

esimerkiksi kohdeyleisön mielenkiinnon kohteita tai asiakaspalautteiden toiveita, joista voi luoda 

sisältöä sivustolle tai sosiaaliseen mediaan. 

Tekoäly nopeuttaa sisällön optimointia, ehdottaa uusia ideoita, luo avainsanoja hyödyntäviä 

tekstejä, auttaa kuvien ja metatietojen optimoinnissa sekä analysoi verkkosivuston teknisiä ja 

rakenteellisia puolia. Kuitenkin ihmisen rooli on edelleen ratkaiseva. Tekoäly tarjoaa pohjan ja 

nopeuttaa työtä, mutta lopullinen viimeistely, faktojen tarkistus ja sisällön inhimillisyys ovat 

ihmisen vastuulla.  

 

 

  



Haaga-Helia ammattikorkeakoulu 
Niina Kuutti 
 

SEO opas  

 

   
 

5 LISÄTIETOJA JA LIITTEET 

 

Generoidut avainsanaehdotukset: 

Paikalliset hakusanat: 

• kahvila (paikkakunta) 

• ravintola (paikkakunta) 

• hotelli (paikkakunta) 

• lounas (paikkakunta) 

• catering (paikkakunta) 

• kahvila (paikkakunta) 

• ruokailu (paikkakunta) 

• yöpyminen (paikkakunta) 

• kylpylä (paikkakunta) 

Teemalliset hakusanat: 

• lähiruokaa (paikkakunnassa) 

• artesaanikahvila Suomi 

• pieni ravintola (paikkakunta) 

• tapahtumat (paikkakunnalla) 

• ryhmävaraukset (paikkakunta) 

• catering-palvelu (paikkakunta) 

Blogi-/sisältöideoiden hakusanat: 

• mitä tehdä (paikkakunnalla) 

• parhaat kahvilat (paikkakunnalla) 

• viikonloppuretki (paikkakunnalle) 

• paikalliset herkut (paikkakunnalla) 


